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PREDMET: Odluka o objavi cjenika i isticanju dodatne cijene kao mjera izravne kontrole
cijena u trgovini na malo (,,Narodne novine“, broj 75/2025)
- pojasnjenje, dostavlja se

Postovani,

nastavno na Odluku o objavi cjenika i isticanju dodatne cijene kao mjera izravne
kontrole cijena u trgovini na malo (,Narodne novine“, broj 75/2025, dalje u tekstu: Odluka),
dostavljamo pojasnjenje iste.

Na potetku skre¢emo paznju na svrhu Odluke. Svrha je pracenje ucinaka promjena
pojedinih cijena kako bi potro3a¢i mogli donositi informirane odluke i zastititi svoje
ekonomske interese u cilju dodatnog poveéanja transparentnosti te otklanjanja Stetnih
posljedica na trzidtu u pogledu opskrbe potrosata odredenim proizvodima u trgovini na malo
na podruéju Republike Hrvatske.

Bududi da su Odlukom regulirane dvije mjere izravne kontrole cijena u trgovini na malo,
a to su objava cjenika i isticanje dodatne cijene, u nastavku dostavljamo pojasnjenje
navedenih mjera.

1. Isticanje dodatne ciiene

Vezano uz isticanje dodatne cijene, a kako je ve¢ naglaseno i u samoj Odluci, svi trgovci
koji obavljaju registriranu djelatnost trgovine na malo na podruéju Republike Hrvatske su
obvezni na robi ili na prodajnom mjestu u prodajnom objektu jasno, vidljivo i Citljivo uz
maloprodajnu cijenu i cijenu za jedinicu mjere (ako je primjenjivo?!) iz kategorije proizvoda
(FMCG): hrana, pi¢e, kozmetika, sredstva za Ci$cenje, toaletne potrepstine i proizvodi za
kucanstvo, istaknuti i dodatnu maloprodajnu cijenu (koja ne ukljuCuje posebne oblike
prodaje), a koju su za taj proizvod primijenili na dan 2. svibnja 2025.

1 sykladno Pravilniku o naéinu isticanja maloprodajne cijene i cijene za jedinicu mjere proizvoda (NN 117/22)



Navedena mjera kolokvijalno se naziva ,sidrenje cijena”, a dodatna maloprodajna cijena na 2.
svibnja 2025. ,sidrena cijena“. Sidrena cijena isti¢e se kao dodatna cijena uz maloprodajnu
cijenu.

Primjer isticanja sidrene cijene:

Kruh kukuruzni mijesani

1
500 ¢
Cijena 2a kg: 3,00 €

Cijena na 02.05.2025, : 1,50 €

Ako je odredeni proizvod na dan 2. svibnja 2025.:

- bio na posebnom obliku prodaje sukladno €. 19. do 24. Zakona o zaititi potrosaca (NN 19/22
i59/23), tada je njegova sidrena cijena referentna najniza cijena u posljednjih 30 dana (najniza
cijena u posljednjih 30 dana koja je bila istaknuta uz primjerice akcijsku cijenu 2.5.2025.).
Dakle, cijena koju je trgovac primjenjivao tijekom trajanja posebnog oblika prodaje (npr.
akcije) nije sidrena cijena u smislu Odluke, nego je sidrena cijena najniza cijena koju je trgovac
primjenjivao za istu robu tijekom razdoblja od 30 dana prije provodenja tog konkretnog
posebnog oblika prodaje (akcije). Primjerice, ako je trgovac na dan 2. svibnja 2025. godine za
proizvod ,,Dvopek xy“ provodio poseban oblik prodaje, te je tada bila istaknuta sniZena cijena
od 1,00 eura te maloprodajna cijena od 1,50 eura kao referentna cijena, odnosno najniza
cijena koju je trgovac primjenjivao tijekom razdoblja od 30 dana, trgovac je u obvezi nakon
stupanja na snagu Odluke, odnosno 15. svibnja 2025. godine, uz isticanje maloprodajne cijene
(sukladno odredbama Zakona o zaititi potrosaca), istaknuti ,,dodatnu maloprodajnu cijenu”
na 2. svibnja 2025. (sidrenu cijenu) za proizvod ,Dvopek xy“ito 1,50 eura.

- bio na posebnom uvjetu prodaje, odnosno ako je trgovac na dan 2. svibnja 2025. odobravao
popust za pojedine proizvode ili skupine proizvoda sukladno ¢l. 8. stavku 3. tocci 1. Zakona o
zastiti potrosaca, tada je sidrena cijena za te proizvode takoder najniza cijena u posljednjih 30
dana (referentna cijena). Medutim, ako je trgovac 2. svibnja 2025. odobravao posebne uvjete
prodaje pojedinim skupinama potro$aéa i za pojedine oblike placanja, u tom se slu¢aju ne
istiCe cijena koja se primjenjivala odnosno koja je bila zaracunata toj skupini potrogaéa, ve¢
ona maloprodajna cijena bez primjenjivog uvjeta prodaje, odnosno najniZa cijena koju je
trgovac primjenjivao za istu robu tijekom razdoblja od 30 dana (referentna cijena) ako je
trgovac za taj proizvod provodio poseban oblik prodaje, a istodobno je odobravao i uvjet
prodaje (za skupinu potro3a¢a i pojedine oblike pla¢anja).

- nije ga bilo na zalihama, ali je bio u asortimanu i postojala je cijena za taj proizvod, tada je
ta cijena sidrena cijena. Primjerice sezonsko povrée ili voce koje trgovac ima u sustavu, ali iste
zbog sezonalnosti nije imao na zalihi 2.5.2025., a ponovno Ce imati u prodaji od npr. 7. srpnja
2025. U tom sluéaju, primjerice za marelice koje ¢e ponovno biti u prodaji 7. srpnja 2025.,



sidrena cijena ¢e biti cijena iz sustava od 2. svibnja 2025. i to bez obzira na eventualnu
promjenu dobavljada i sl.

- nije ga bilo u asortimanu, odnosno radi se o novoulistanom proizvodu, tada ée sidrena cijena
biti cijena koja je formirana kod prvog ulaza u sustav (primjerice za proizvod koji se prvi put
pojavljuje u prodaji na prodajnom mijestu 1. srpnja 2025. sidrena cijena je cijena od 1. srpnja
2025.) s jasnom naznakom da se radi o sidrenoj cijeni od tog datuma.

Nadalje, pod prodajnim objektom u kontekstu trgovine na malo smatraju se
prodavaonice, ali i drugi oblici prodaje izvan prodavaonice (primjerice internet trgovina/web
shop). Takoder i prodaja na trinicama na malo, ali za one trgovce koji su registrirani za
obavljanje djelatnosti trgovine na malo. lzuzete su pravne ili fizicke osobe registrirane za
obavljanje proizvodne djelatnosti (OPG), a koje prodaju vlastite poljoprivredne proizvode na
$tandovima i klupama na trznicama na malo.

Zatim navodimo neke primjere po kategorijama proizvoda, a koji spadaju u robu Siroke
potrodnje (FMCG) za koju su trgovci obavezni isticati dodatnu cijenu. Roba Siroke potrosnje
podrazumijeva robu s velikim koeficijentom obrtaja i relativno niskom cijenom.

- pod hranom podrazumijevaju se primjerice: tjestenina, riza, meso, mlijeéni proizvodi, voce,
povrée, smrznuta hrana, dje¢ja hrana itd.

- pod pi¢em podrazumijevaju se primjerice: voda, bezalkoholna pi¢a, alkoholna pica,
energetska pica itd.

- pod kozmetikom podrazumijevaju se primjerice: proizvodi za pranje, ¢idcenje i njegu ruku,
lica, tijela, kose, zubi i usne Supljine itd.

- pod sredstvima za €i¢enje podrazumijevaju se primjerice: deterdienti za pranje rublja,
sredstva za ruéno i strojno pranje posuda, sredstva za ¢is¢enje kamenca itd.

- pod toaletnim potrep3tinama podrazumijevaju se primjerice: toaletni papir, higijenski ulosci,
tamponi, vlazne maramice, pelene itd.

- pod proizvodima za kuéanstvo podrazumijevaju se primjerice: aluminijska folija, kuhinjski
papirnati ruénici, ¢ackalice, vrecice za smece, hrana za ku¢ne ljubimce itd.

Sidrenu cijenu nije potrebno iskazivati za proizvode koji ne spadaju u osnovne
prehrambene i neprehrambene proizvode, primjerice: odjeca, obuda, kucanski aparati,
dekorativna kozmetika, parfemi, kucanski tekstil, posude itd. Ako trgovac u skiopu prodajnog
objekta ima i ugostiteljstvo, nije duzan iskazivati sidrenu cijenu za proizvode koje prodaje u
ugostiteljstvu. Takoder ako trgovac u prodajnom objektu ima proizvode koji se pripremaju,
kuhaju i peku u prodavaonici (dnevni gastro proizvodi), za iste nije obvezan isticati sidrenu
cijenu.

Medutim, trgovac moze ako Zeli, isticati sidrenu cijenu i za proizvode za koje nije
obvezan.



S obzirom na to da pri oglasavanju trgovci obvezno isti¢u dodatnu cijenu (sidrenu
cijenu) na letcima, plakatima, digitalnim oblicima ogladavanja u prodajnom objektu, na
otvorenom, uklju¢ivo na mreinim stranicama, a imajuéi u vidu kako trgovci u svojim
trgovinama mogu imati razlicite cijene te kako nije moguce istaknuti sidrenu cijenu za svaku
trgovinu zasebno prilikom skupnog oglasavanja, trgovci prilikom oglasavanja kao sidrenu
cijenu isticu najvisu cijenu koju su imali u svojoj mrezi trgovina na dan 2. svibnja 2025. i o
tome jasno informiraju kupce.

Imajuci u vidu da se letci, katalozi itd. tiskaju unaprijed, sidrena cijena se isti¢e u onima
koji ¢e se pripremati i tiskati nakon stupanja Odluke na snagu.

Digitalnim oblicima ogla%avanja ne smatraju se programi vjernosti, tv i radio
oglasavanje.

Takoder naglasavamo kako isticanje sidrene cijene ne iskljucuje isticanje najnize cijene
u posljednjih 30 dana. Primjerice, za proizvode na posebnom obliku prodaje istie se
maloprodajna cijena za vrijeme trajanja tog posebnog oblika prodaje (primjerice akcijska
cijena), najniza cijena u posljednjih 30 dana (referentna) i sidrena cijena na dan 2. svibnja
2025.

Toast s maslacem

29
2

500 g
Cijena 2a kg: 2,58 €
NajuiZa cijena u zadnjih
Cijena na 02.05.2025.:1,75¢ 30 dana: 175¢€

2. Objava cjenika

Za razliku od ,sidrenih cijena” za FMCG proizvode koje su obavezni isticati svi trgovci
koji obavljaju registriranu djelatnost trgovine na malo na podruéju Republike Hrvatske,
objavljivati vaZece cjenike na mreznim stranicama obvezni su samo trgovci iz kategorija
supermarket, hipermarket, diskontna prodavaonica te Cash&cCarry prodavaonice sukladno
Pravilniku o klasifikaciji prodavaonica i drugih oblika trgovine na malo (NN 39/2009), koji
imaju mreZnu stranicu (ne drustvene mree i sl.).

Drugim rijecima, trgovacki lanac na svojoj mreznoj stranici objavljuje cjenike samo za
supermarkete, hipermarkete, diskontne prodavaonice te Cash&Carry prodavaonice iz svog
lanca dok za ostale oblike prodavaonica iz svog lanca (primjerice minimarkete) nije duzan
objavljivati cjenike.

Nazivi datoteka uklju¢uju oblik prodajnog objekta, adresu prodajnog objekta, oznaku
prodajnog objekta, broj pohrane te vremensku oznaku koja uklju¢uje datum i vrijeme slanja
datoteke. Primjerice: hipermarket, Ulica grada Zadra 12, Bjelovar, P-118, 1273, 22.05.2025,
07:30.



Trgovac aZurira cjenike jednom dnevno, najkasnije do 8:00 sati ujutro za tekuci radni
dan. U sluéaju promjene cijene tijekom dana, primjerice za sniZenje kruha iza 18 sati, trgovac
nije duzan azurirati cijenu u cjeniku.

Napominjemo da trgovci sami sukladno svojim poslovnim odlukama kiasificiraju
proizvode u odredene kategorije, odnosno ne trebaju nuino nazivati kategorije kako su
navedene u Odluci, ali je bitno da se obuhvati sve iz tih kategorija. Primjerice ako trgovac
djeéju hranu vodi kao kategoriju ,,dje¢ja hrana“, ne treba mijenjati naziv u ,hrana”.

Isto kao za sidrene cijene, trgovac nije obvezan u cjeniku objavljivati cijene odjeée,
obude, kuéanskih aparata, dekorativne kozmetike, parfema, kucanskog tekstila, posuda,
dnevnih gastro proizvoda, proizvoda koje prodaje u sklopu ugostiteljstva itd.

Ako proizvod ima maloprodajnu cijenu u redovnoj prodaji tada trgovac objavljuje tu
cijenu, a ako je proizvod na posebnom obliku prodaje, tada objavljuje cijenu koja se
primjenjuje tijekom provodenja posebnog oblika prodaje (primjerice akcijsku) te pripadajucu
najnizu cijenu u posljednjih 30 dana (referentnu cijenu).

Kao podatak o proizvodima, cjenik sadrZi i ,sidrenu cijenu”.

Primjer cjenika:

; MPC za Najniza
cijena . I .
neto jedinica za vrijeme cliena sidrena kategorija
naziv 3ifra marka Kolitina iire MPC edinicu posebnog | uposlj. | cijenana barkod roizvoda
) ! oblika 30 | 25.2025 P
mjere .
prodaje dana
Jogurt
f/‘"St' r:nz‘ 52789 | XXXXXX | 180g | kg 0,44 | 2,44 0,44 3850108031237 | hrana
b
180¢g
Jogurt
I(I)ggh; 21567 | YYYYYYY 1kg kg 1,99 1,99 2,09 2,09 3850106491237 | hrana
'y 0
m.m. 1kg

Za dodatne informacije moZete nam se obratiti putem e-poste: trgovina@mingo.hr,
te u sluéaju potrebe, Ministarstvo gospodarstva ¢e naknadno izdati i dodatna pojasnjenja
Odluke.

S postovanjem,

O tome obavijest:
- DRZAVNI| INSPEKTORAT REPUBLIKE HRVATSKE




